Données de fréguentation

SILSF interactive

VISITEURS

Visites :

Visiteurs uniques :

Ratio Visiteurs Inscrits / Visiteurs -
Total pages vues :

Nombre de pages vues parvisite
Taux de rebond moyen :

Temps moyen passé surle site

Evolution visites

Evolution visiteurs uniques
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QILSF interactive

Données de fréquentation

GEOLOCALISATION
visites et visiteurs par région Visites et visiteurs par ville
région visiteurs  visites ville visiteurs  visites
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CATALOGUE D'ENTRETIEN 2011

Clics catalogue dentretien 2011
Clics catalogue dentretien 2011/ visites :

Top 10 des pages concernées
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QILSF interactive

Espace Véhicule

COMPTE

Visiteurs authentifiés :

Ratio visites avec authentification / visites :
Création compte avec newsletter
Création compte sans newsletter
ilisation service vos alertes entretien :
Souscription a loption long life

VEHICULES

Veéhicules enregistrés
Véhicules ajoutés
WVéhicules modifiés :
Wehicules supprimes :

CONFIGURATION DES PNEUMATIQUES

Top 10 des pneumatiques sélectionnés
libellé d'événement
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QILSF interactive

Recherche d'un partenaire service

ENTREES
Visites avec une recherche de partenaire /visites totales :
Top 10 codes postaux Top 10 des villes entrées
terme de recherche  nombre total de recherches uniques terme de recherche  nombre total de recherches uniques
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PARTENAIRES SELECTIONNES
Ratio partenaires sélectionnés / nombre de recherches dun partenaire :
Top 10 des partenaires sélectionnés
libellé d'événement nombre total d'événements
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