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>> Suivant

Migrer son site Web tout en conservant son 
référencement
Le code 301 permet d'indiquer que l'adresse d'une page a 
changé de façon définitive, tout en précisant sa nouvelle 
localisation. Confronté à cette information, un moteur de 
recherche procèdera à la mise à jour de son index.
(27/08/2008)
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Conserver son positionnement dans les moteurs de 
recherche est un impératif lors de la sortie d'un nouveau site. 
On l’oublie trop souvent, mais le changement de version d’un 
site Web peut avoir un impact très négatif sur le 
référencement naturel. Et par conséquent, sur toute son 
audience !

Il convient donc de préparer bien à l'avance sa migration, afin 
d’être certain que les moteurs de recherche suivent celle-ci au 
plus près. Et lui réservent le meilleur accueil possible ! En 
référencement naturel, parler de migration de site revient 
surtout à parler de redirections 301. Mais de quoi s'agit-il 
exactement ?

A chaque fois que vous accédez à une page Web, votre 
navigateur envoie une requête précise au serveur qui héberge 
cette page. Requête à laquelle il est répondu par un code 
d'exécution, et en cas de succès par le contenu de la page 
demandée. C'est ce code d'exécution qui nous intéresse, il 
précise au navigateur le résultat de la requête effectuée. Un 
code 200 signifie que la page est bien accessible. Un code 
404 indique que le fichier est introuvable sur le serveur. Le 
code 301 indique lui que le fichier recherché a été déménagé 
de façon définitive et précise la nouvelle localisation de celui-
ci. C'est pour cela qu'il est si important dans le cadre d'une 
migration de site.

En effet, ce code est non seulement lu par les navigateurs 
Internet comme Firefox ou Internet Explorer, mais également 
 par les robots des moteurs de recherche lorsqu'ils indexent 
le contenu d'un site Web. Confronté à un code de redirection 
301, un moteur de recherche procédera à une mise à jour de 
son index. C'est-à-dire qu'il remplacera automatiquement 
l'entrée de l'adresse d'origine par l'URL de la nouvelle page, 
la destination de la redirection. 

Ce faisant, il associe à cette nouvelle adresse toutes les 
caractéristiques de l'ancienne page : liens entrants, historique 
d'indexation, PageRank éventuel... et lui garantit ainsi un 
premier positionnement équivalent à celui de l'ancienne page. 
On comprend alors mieux l'importance de ces redirections 
dans le référencement naturel : elles évitent tout simplement 
de repartir de zéro lors de la mise à jour d'un site.

Quelle stratégie de redirection appliquer ? 

L'intérêt des redirections de type 301 est donc évident. Reste 
à les utiliser de manière à optimiser au mieux son 
positionnement. C'est une véritable stratégie de redirection 
qui doit alors être définie.

Dans le scénario idéal, ce sont chacune des URL de votre 
ancien site qui devront faire l'objet d'une redirection 
particulière. En effet, pour préserver son référencement, il 
convient que chaque adresse soit traitée indépendamment et 
soit redirigée vers un contenu similaire sur le nouveau site. 
Ainsi, une page positionnée correctement sur un mot clé 
précis aura moins de chance de perdre son référencement.
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Mais si ce scénario est idéal dans le cadre d'un petit site, il 
est souvent difficile à appliquer à un site éditorial dynamique 
et important. La mise en place de règles génériques 
s'impose alors bien souvent. Suivant la disponibilité des 
anciens contenus (articles, produits, annonces...) sur le 
nouveau site, on gérera les redirections de manières 
différentes. On pourra ainsi rediriger un ensemble des 
contenus vers une page d'en-tête de rubrique assez proche, 
voire vers la page d'accueil globale du site dans le cas de 
contenus ayant disparus. L'important reste que les moteurs 
de recherche, lors de leur prochaine visite, ne trouvent pas 
d'erreurs 404 (pages introuvables) quand ils essayent de 
localiser vos anciens contenus ! 

La mise en place technique de ces redirections varie bien 
entendu suivant le type de serveur ou de langage de 
développement utilisé. Avec l'aide d'un site tel 301 Redirect, il 
est possible de trouver la méthode la plus adaptée à votre 
configuration technique. Dans tous les cas,  il convient de ne 
surtout pas migrer un site avant la mise en place de ces 
redirections sous peine de perdre son historique de 
référencement sur les différents moteurs de recherche.  

Faciliter l'indexation des nouveaux contenus

Mais qui dit nouveau site dit bien souvent nouveaux contenus. 
Tirer le meilleur parti de la nouvelle version de son site, c'est 
également s'assurer que les nouveaux contenus disponibles 
sont indexés au mieux. La stratégie à appliquer tient alors du 
bon sens : pour indexer au plus vite de nouvelles pages, il faut 
que les moteurs aient connaissance de leur existence au 
plus vite. 

Pensez donc à mettre en avant ces nouveaux contenus sur le 
reste de votre site, et si possible à un haut niveau 
hiérarchique (page d'accueil, tête de catégories). Vous tirerez 
ainsi partie de la migration de votre site, et des visites 
fréquentes des moteurs sur vos nouvelles adresses, et 
obtiendrez facilement des visites de ces mêmes robots sur 
les nouveaux contenus. L'indexation par ce biais dépend 
avant tout de la popularité de votre site et de sa fréquence de 
crawl. Mais elle reste la plus efficace pour informer Google et 
les autres moteurs des nouvelles pages à indexer.

Pour être un peu plus incisif, utilisez également le protocole 
Sitemaps mis à disposition par Google et d'autres moteurs. Il 
permet d'informer ces derniers de l'existence des différents 
pages sur votre site, par le biais d'un plan de site formalisé. 
Vous profiterez donc pleinement de ce protocole pour 
référencer vos nouvelles pages. Plus nombreux sont les 
points d'entrées vers celles-ci, plus vite elles seront indexées 
par les moteurs.

Changement de domaine ? Préparez le terrain !

La migration de votre site peut aussi s'accompagner d'un 
changement de nom de domaine. Cette opération est parfois 
inévitable, notamment dans le cadre d'un changement de 
marque ou d'une fusion économique. Mais un changement de 
nom de domaine n'impacte pas seulement le référencement 
naturel, il chamboule également toute la communication de 
l'entreprise. Et là encore, il est indispensable de préparer le 
terrain à l'avance pour les moteurs de recherche.

Le nom de domaine sur lequel vous allez héberger votre site 
est nouveau ? Faites-en l'acquisition au plus tôt et déclarez-le 
auprès des moteurs à l'aide des formulaires dédiés dans les 
plates-formes Google Webmaster Tools, Yahoo! Site 
Explorer ou Webmaster Live, en veillant à ce qu'il soit bien 
redirigé vers vos serveurs. Même si celui-ci ne possède pas 
encore de contenu. Plus vite les moteurs auront 
connaissance de ce nouveau domaine, plus vite celui-ci 
acquerra de l'historique dans leurs bases. 

En travaillant bien cette partie de votre référencement, vous 
obtiendrez des résultats étonnants. En y prenant soin, un 
nouveau nom de domaine peut aujourd'hui être indexé en 
quelques jours seulement et apparaître dans les résultats 
des moteurs au bout de 15 jours. En combinant cette 
démarche avec la mise en place d'une redirection 301 avec 
votre ancien domaine, vous maximiserez les chances de voir 
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votre nouvelle adresse répondre au plus vite dans les 
moteurs. 

Quid des campagnes de liens sponsorisées ?

La grande interrogation qui reste alors sera le traitement de 
vos campagnes de liens sponsorisés : comment optimiser 
celles-ci pendant une migration ? Si un changement 
d'adresse de vos campagnes peut vous faire perdre une 
partie de votre historique sur un réseau comme Google 
AdWords, gardez également en tête que la présence d'une 
redirection 301 entre votre cible et la page de contenu finale 
peut également peser sur votre Quality score.

A vous de voir le meilleur scénario possible suivant 
l'ancienneté de votre campagne et surtout la taille de celle-ci. 
Si la modification de l'ensemble des URL cibles peut être un 
travail très contraignant, il est parfois souhaitable de faire 
celui-ci au plus tôt afin de proposer, au plus vite, une 
architecture propre aux régies. Et se reconstruire au plus tôt 
un historique de campagne optimisé.

Car dans le cadre des liens sponsorisés, comme dans le cas 
du référencement naturel, la gestion raisonnée de sa 
migration de site est un gage de trafic, aussi bien sur le court 
que sur le long terme !

François Houste
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