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Les bonnes recettes
du référencement

Avec son Livre blanc

sur la création de site Web
optimisé, LSF Interactive
Propose aux annonceurs son
expérience pour les aider

a y voir plus clair.

’agence LSF Interactive vient

de publier son Livre blanc de

la création de site Web optimisé.

Un cahier de huit pages dans
lequel cette agence spécialisée dans
la conquéte de trafic en ligne tente
de fournir aux créateurs de sites et
de commerces en ligne les directions
a suivre pour optimiser leur visibilité
dans les moteurs de recherche grace
au référencement naturel.

Le livre blanc est un classique des
relations presse pour faire parler de
soi, mais, en ’occurrence, celui-ci a
le mérite de mettre sous les feux des
projecteurs une technique et un mé-
ter qui n’ont cessé de se professionna-
liser. «Le référencement naturel n'est pas
encore assez envisagé comme une étape
indispensable dans la conception d’un site,
explique Frangois Houste, patron du
pole Référencement naturel de LSF
Interactive. La volonté d’améliorer son
référencement naturel résulte encore trop
souvent d’un mauvais positionnement face
a la concurrence phutt que d’une prise de
conscience. On a donc voulu sensibiliser les
annonceurs a limportance de ce travail
en amont.»

Francois Houste (LSF Interactive): «Le
référencement naturel n’est pas assez
envisagé comme une étape indispensable
dans la conception d'un site.»

Premiére exigence: bien intégrer au
cahier des charges, avant toute création
de site, une réflexion sur le référence-
ment. D’abord parce que l'utlisation
de bonnes méthodes des le départ
optimise les chances de voir affluer
une audience gratuite et fortement
qualifiée. Ensuite parce qu’une opti-
misation en amont est un bon moyen
d’économiser sur "optimisation future
de son site., «Jl faut éviter d’intervenir en
mode rustines, en catastrophe», souligne
David Bianovici, responsable de Rele-
vant Traffic France.

Laspect central du contenu

Le guide liste également des astu-
ces pour 'optimisation sémantique
d’un site ou le choix des mots clés. Le
contenu est au centre de tout travail

de trafic et de la conquéte en ligne. @

le marché seconcentre
Les spécialistes du référencement naturel traversent une période de concentration.
Les grosses structures (Digitas, Netbooster, Nextedia...) coexistent avec des acteurs
de taille moyenne, qui réalisent entre 2 et 8 millions d’euros de chiffre d'affaires an-
nuels, a l'image des indépendants comme Relevant Traffic, 1 Position ou Aposition,
centrés sur le référencement naturel. D'autres, tels LSF Interactive et Synodiance,
ont élargi leur offre en proposant une palette de leviers qui s'étend de I'affiliation aux
liens sponsorisés (référencement payant) a la « coregjstration» ou aux campagnes de
banniéres traditionnelles. Elles se présentent comme des spécialistes de la création

Optimiser en amont est nécessaire
pour David Bianovici (Relevant Traffic):
« Il faut éviter d'intervenir en mode
rustines, en catastrophe.»

de référencement, ce qui implique une
bonne collaboration entre 'annonceur
et son prestataire, et une bonne com-
préhension des objectifs poursuivis sur
Internet (trafic, transaction, image).
La seconde partie du livre blanc
aborde les choix techniques liés a
Iaccessibilité du site et & sa compati-
bilité avec les moteurs de recherche.
Ces derniers doivent en effet pouvoir
accéder a I'intégralité des contenus.
Ce qui nécessite un travail précis sur
la structure des pages, sur le choix de
’arborescence ou pour la réécriture
d’URL, quand les sites sont dévelop-
pés a partir de technologies dynami-
ques. «On assiste a la naissance d’un
marketing relationnel interactif. Les sites
SONt amenés a se positionner face a aux
sites des réseaux sociaux ou a lessor des
“widgers ” [gadgets utilisés dans les
interfaces graphiques] », raconte Jean-
Frangois Aguesse, directeur associé de
Synodiance. Tout ceci exige rapidité
d’indexation et capacité d’adaptation.
Autant de nouveaux enjeux qui font
d’un bon référencement un passage
oblige. Alexandre Debouté

En savoir+

> www.lsfinteractive.fr/Referencement-
naturel/livre-blanc.htm

> http://s.billard.free.fr/referencement
> www.search-engine-feng-shui.com
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